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Prensa, radio, television, cine, video, satélites, cable, computa-
doras forman parte ineludible de nuestra atmésfera cotidiana.
La vida casi no puede concebirse como real si no es retratada o se
le narra para que pase por el filtro de cualquiera de los medios
de difusion masiva. Recreados, inventados, distorsionados pero
circulando a la velocidad de la luz, los hechos sucedidos en el
mundo y sacados de éste, vuelven a la sociedad para moldearla,
modificar su perfil, influir en el devenir y en el pensamiento.

La innegable expansion nos deja frente a un panorama
lleno de antenas, lineas conductoras, parabolicas y toneladas
de papel. Una capacidad instalada para transmitir en mucho
superior a las posibilidades humanas de elaborar, con calidad
productos diversos capaces de reflejar los distintos acontece-
res, culturas, formas, ideas. Para cumplir con el requerimiento
de millones de horas al aire, caracteres impresos, impulsos
eléctricos, los medios se han vuelto fabricantes de multiples
versiones de la misma historia, noticia, espectaculo. Repetido
sin cesar, el patron se vuelve punto de referencia, asidero en la
duda, fuente a la cual recurrir. Con este recurso ;cudntas men-
tiras repetidas mil veces y amplificadas mil veces se habran
vuelto verdades?

Los medios son negocios y siguen la logica de la maxima ga-
nancia. Para hacerlo, pese a sus potencialidades, han decidido
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abstenerse de reflexionar sobre su propio quehacer. Se ocupan
de todo, salvo de si mismos. La autocritica, referirse a las activi-
dades del colega, dar a conocer las cifras, los entretelones, el de-
sarrollo de la industria, pasar revista o analizar el trabajo de los
elementos que integran la produccion, la circulacion, la venta y el
consumo no forman parte de su agenda. Incluir los temas ante-
riores es excepcional y se ha hecho preferentemente en el
medio impreso. Los periddicos parecen mds libres para hablar
de ellos, de su homologos y del mundo de la comunicacion.

Por su tamafio e importancia social los medios generan tanta
informacion como la que difunden. Recogerla y darla a conocer
sistematicamente es una labor que apenas se inicia en Mexico.
La trascendencia de dicha tarea es equivalente al poder de los
medios masivos para construir una imagen de lo real adecuada
a los intereses monopdlicos. El piiblico, atiborrado de datos in-
conexos entre si, de ficciones sin hondura, de chistes portadores
de todas las discriminaciones, se encuentra indetenso sin tener
a 1a mano los antidotos, éstos son la critica y el develamiento de
lo oculto tras bambalinas. Con la mediacién razonada de las
posiciones y los conocimientos puede aceptarse o rechazarse el
contenido de las emisiones. Hacerlo a ciegas, llevado por el im-
pulso, hace del auditorio un grupo amorfo, manejable, sin deci-
sion verdaderamente propia.

Las notas de Ana Maria Gonzélez recopiladas en este libro,
fruto de una tarea periodistica llevada a cabo con paciencia y
perseverancia, son un ejemplo de la riqueza de una veta poco
explorada hasta hoy. Los descubrimientos que nos brinda sir-
ven para ir armando una pieza de mil cabezas, a veces resbalosa
como anguila, otras llena de espinas. Nos ayuda a pensar en la
complejidad de una industria cuya labor diaria no es transpa-
rente. También en la dificultad de penetrar en un tema que no
ha sido interés primordial de los editores ni de los directores de
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medios, pues a la mayoria de los empresarios de la informacion
conviene que el silencio siga siendo la norma.
Florence Toussaint

“Desde el poder politico y econémico, donde se apuntala y sus-
tenta una de las infraestructuras comunicativas mas monopoli-
zadas e inequitativas del mundo, se mira con profundo desprecio
a aquellos que sistemdaticamente los critican”

Raul Navarro Benitez

Para nadie es un secreto que en esta puerta de salida del siglo
en el que nos tocd vivir, los medios de comunicacion han sido,
son y seguiran siendo protagonistas principales en practica-
mente todos los procesos sociales de hoy; y no obstante esa
presencia fundamental, tal parece que de ella son muy pocos
los que tienen plena conciencia, y aiin menos los que se ocupan
del tema desde la perspectiva informativa.

Usted mismo, en este preciso instante, mientras lee estas
lineas, preguntese ;cudntos de los hechos que le ha tocado pre-
senciar, no importa dénde, ni como, han sido motivo fundamen-
tal para los grandes medios de comunicacién, destacadamente la
radio y la television?

' Todos! Practicamente todos y en todos los terrenos de la vida:
en la politica, en la economia, en las relaciones sociales, en la
cultura, en la naturaleza, en todo.

Y no obstante esa innegable presencia e importancia de los
medios de comunicacion en la vida universal, muy poco vy a
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veces nada se habla de ellos mas alla de 1a frivolidad del espec-
taculo y la moda.

Ese es justamente el valor informativo de lo que aqui nos
presenta Ana Maria Gonzalez. Ella como reportera de uno de
los principales diarios de circulacién nacional, ha sabido captar y
reflejar fielmente las circunstancias que giran en torno al tema
de los grandes medios de comunicacién, en momentos deter-
minantes para México.

Son muchos los temas, los hechos, los asuntos en torno a los
medios, de los cuales aqui se da testimonio. Sin duda que éstos
son ya parte importante de la historia reciente de México v,
precisamente por esto, quienes desde las aulas universitarias y en
el ejercicio profesional de la comunicacion nos dedicamos a in-
dagar en torno a los medios, no podemos menos que congratu-
larnos por este estuerzo editorial de Ana Maria Gonzalez, y de
todos aquellos que tuvieron que ver con la obra, no sélo porque
ésta nos brinda la oportunidad de repasar esos asuntos, sino
porque este libro viene a contribuir en la dificil tarea de abrir
brecha en las paginas del diarismo nacional, en torno a este im-
portantisimo renglon de los medios de comunicacion, especial-
mente radio y television, algo que inexplicablemente ha ido en
descenso en los tiempos recientes.

Enrigue Velasco
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Reportaje. Radio Universidad

(septiembre de 1988)

Ccm datos y cifras. ;Qué significa la xeun Radio Universidad
(Ru) dentro del universo hertziano y cdmo cumple su papel
como emisora cultural?

—El publico de la radiodifusora es en su mayoria universita-
rio, pero “no tenemos cifras que indiquen el raiting”, aseguran
representantes de la emisora.

—Los radioescuchas que sintonizan ru, dentro de su hogar,
representan un raiting de 0.86 en AM y 0.10 en FM; SOn personas
mayores de 13 afnos y de niveles socioeconémicos A/B y C. Entre
los automovilistas el raiting es de 0.11 en FM, en su mayoria de

menos de 20 y mas de 40 afios. Eso muestran los datos de la
Internacional Research Associates s.A. de c.v., en sus tablas glo-

bales de Mediométro-Radio Rating de Personas y Coincidental
de Automoviles, correspondientes al mes de agosto del pre-
sente afo.

El 14 de junio pasado, Radio unaM festejo su 51 aniversario con
el inicio de un proyecto ideado a lo largo de varios afios: separar
la programacion de sus frecuencias aM y FM y utilizar, cada una
de ellas, para fines y publicos distintos. El hecho, por si mismo,
descubrira para los criticos de la emisora las posibilidades de ésta
como medio de comunicacién de la maxima casa de estudios.
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En 1980, el ex director de rRu, Fernando Curiel, hablaba de
hacer funcionar tres estaciones a partir de las frecuencias de la
radio cultural: “una am (Amplitud Modulada) basicamente edu-
cativa, informativa, analitica, teatral; una FMe (Frecuencia Mo-
dulada Estereotdnica); basicamente musical, experimental,
metropolitana; una oc (onda corta) cuyo contenido programati-
co basico sea la cultura nacional”.

;Qué tan apegada a los propositos de su ex director se en-
cuentra actualmente la emisora?

Basados en la hoja programatica del mes de mayo, te-
nemos:

—De un total de 126 horas de trasmisiéon semanal, en tres fre-
cuencias, RU registro un promedio de 82 horas correspondientes
a 59 programas, casi 85 por ciento de su capacidad hertziana. El
35 por ciento de tiempo restante, por cada siete dias de emision,
es un espacio vacio en la grafica, es decir, sin sefialamiento de
programacion especifica.

A partir de la separacién de programaciones por frecuencias,
en XEUN-FM encontramos:

—Cinco horas de programacion exclusivamente musical, de
16 a 21 horas, mientras el resto del dia continua el enlace de fre-
cuencias con la misma programacion.

Por su forma, contenido o precedencia, la programacion de
RU contempla:

—En programas informativos (noticiarios) el 5.9 por ciento;
musicales, casi el 40; en torno al arte, 1.7: con temas literarios,
0.51; de servicio, 1.5; cursos, cuatro por ciento; temas varios (po-
litica, economia, problemas urbanos), 5.8; y otros, con minima
frecuencia de emisiones, poco mas de 2 por ciento. Estas cifras
nos suman poco mas del 61 por ciento, el resto sera de los pro-
gramas no contemplados en el esquema, y por tanto, sin posibi-
lidad de caracterizacion por rubro.
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De lunes a viernes, el publico de la emisora universitaria es-
cucha, a lo largo del dia, tres ediciones de noticiarios con media
hora de duracién, ocupando un tiempo semanal de siete horas
con 30 minutos.

Las emisiones musicales programadas en la hoja semanal, 23
en total, ocupan un espacio de mas de 50 horas, casi 40 por cien-
to de trasmisiones. De este porcentaje, 77 por ciento correspon-
de a conciertos, 6peras y musica continua, mientras el 23 por
ciento restante 10 ocupan programas musicales con comenta-
rios y analisis.

Con relacion a las manifestaciones individuales y colectivas,
sobre la que segun la directora actual, Beatriz Barros Horcasitas,
RU “ha escrito las mejores paginas en la inteligencia de la creacion
artistica y cientifica”, la programacion destaca cinco programas,
cuatre grabados previamente y uno con trasmision en vivo, dedi-
cados a comentarios, entrevistas y analisis en torno al arte. El
tiempo semanal de estos espacios es de dos horas con 11 minutos.

En su anoranza de la radio que dirigiera durante sus inicios
(de 1937 a 1938), Alejandro Gémez Arias record6 a Gaceta UNAM,
que en el 50 aniversaric de la emisora, en rubro de servicios, RU
presenta tres emisiones informativas sobre programacion cine-
matografica y convocatorias, entre otras actividades, ofrecidas
dentro de la institucién. Este servicio ocupa dos horas semana-
les, mientras que a los programas de cursos y asesoria fiscal se les
asigna mas de cinco en el mismo lapso.

Comentarios sobre politica, medios de comunicacion, eco-
nomia, problemas urbanos y situacién internacional, entre
otros, son tema de 12 programas, cuatro de ellos con tras-
mision en vivo, con mas de siete horas de duracién conjunta a
la semana.

En 1937, RU contaba con un “amplio repertorio de radiocome-
dias originales, numerosas y bien seleccionadas adaptaciones”

y
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al grado de tener un repertorio amplio del género, realizado du-
rante los afios 60 y 70. Actualmente ru dedica un programa sema-
nal de 30 minutos a la emision de Radioteatro, con “grabaciones
realizadas especialmente para la radio”.

El programa extrauniversitario La Hora Nacional, emitido en
cadena nacional, es trasmitido por rRu desde principios de déca-
da, lo que le ocupa 60 minutos de su espacio radiofénico. Por
otra parte, los controles remoto se han visto reducidos al con-
cierto que se trasmite desde la Sala de Conciertos Nezahualco-
yotl, en un espacio de dos horas a las semana.

Los objetivos radiofénicos iniciales, seglin textos que nos
remiten a aquella época (1937) son “la propagacion de la cultura,
extension de la docencia, informacién, promocion y analisis” y,
a ultimas fechas, el uso de “nuevas formas radiofonicas acordes a
los objetivos de la emisora”

De acuerdo a estos datos y cifras ;cumple Radio unaM con
esos cometidos?

;Qué opinan los conocedores de la emisora?

Con una trayectoria radiofonica de mas de medio siglo (cele-
brado el 14 de junio pasado), Radio unam vive hoy de sus glorias
pasadas.

Abandonada a su suerte, la emisora cultural se ha convertido
en un cuerpo al que todo le duele: 1a imposicion de cabezas que
poco se interesan o nada saben sobre el medio; 1a falta de un pro-
yecto definido; el creciente aparato burocratico; la nula produc-
ci6n y creatividad; el anquilosamiento de su programacion; la
incapacidad para el uso de recursos técnicos y humanos pro-
pios; la intolerancia para recepcion de propuestas y, en suma,
el abandono de las autoridades hacia su proyecto original de radio
cultural gestado en 1937.

Este es el balance en el que coinciden, en entrevista por se-
parado, trabajadores del medio que han tenido contacto directo

’
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con la emisora y cuya renuncia, de algunos de ellos, ha tenido
mucho que ver con este diagnostico.

Conocedor de Radio unaM desde sus inicios, e integrante
del equipo de trabajo desde 1955, Juan Rodriguez Yerena dis-
pone de todo su tiempo para hacernos un analisis de la situa-
cion, pues su cargo se lo permite. Asignado en un principio
como jefe de produccion, y mas tarde destinado a un puesto
“sin funciones especificas”, Rodriguez Yerena se encuentra
“congelado” y por tanto sin incidencia alguna dentro del depar-
tamento del que forma parte; “me torné burdcrata a la fuerza;
cabro sin trabajar”.

Su experiencia como locutor lo lleva a considerar que debido
a la falta de estimulos en lo profesional, y en lo economico, ru
ha visto desmantelada su planta de locutores. “El estilo por el
que nos enorgulleciamos se ha perdido porque no hay proyec-
tos, no hay capacitacion, no se rescata el estimulo profesional y
el econdmico es insuficiente”

Por otra parte, dice Yerena, el esquema de programacion de
RU no ha variado, “es el mismo que conoci en 1955; cambian solo
los colaboradores, pero el esquema es el mismo”.

Entre otros problemas que su experiencia le deja ver, estin
la falta de datos y estudios sobre el radioescucha, a fin de
armar una programacién nueva y atrayente para éste y otro
tipo de publico; 1a necesidad de llenar el vacio informativo de
los noticiarios, pues la informacién debe generarse en la radio
“‘y aqui estamos al revés, la informacion llega filtrada y carece
de autenticidad”

Pero el problema mas grave, segin el legendario conocedor
del medio, es que quienes llegan a dirigir “han venido a aprender
a hacer radio”. La direccién debe olvidarse del discurso oficial,
estar dispuesta a retomar las propuestas de quienes todavia se
preocupan por sacar adelante la emisora cultural. Y, sobre todo,
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debe ser un “director historiador”, pues “ru perdid la memoria
cuando a cierta administracién se le ocurrid borrar cintas, ante
la falta de material disponible y sin miramientos en la impor-
tancia o trascendencia de las grabaciones"

Para Rodriguez Yerena, luego de las administraciones de
Pedro Rojas (1954-60) y Max Aub (1960-66) “quienes hicieron un
verdadero trabajo constructivo y de consolidacion”, en ade-
lante sélo se ha trabajado con la herencia, “no se ha hecho
nada nuevo”.

A principios de los 70, Juan Carlos Tejeda ingreso a RU como
técnico de cabina y después de grabacion, para luego desem-
pefiarse como subjefe y jefe del departamento de produccion,
hasta 1984.

En la misma linea de trabajo, fue subdirector de xeB Radio
México, hasta finales del ano pasado y, en seguida, subgerente
de la Radiodifusora xHUAR-FM, en Ciudad Judrez, Chihuahua.

Hace una década, cuenta Juan Carlos Tejeda, todavia se
podia hablar de produccion, creatividad y labor de equipo; ‘era
el momento en que RU marcaba una escuela”. La produccion en
aquel entonces era de ocho a 10 programas diarios, 1o que con
el tiempo decreci6 hasta producir de cuatro a seis programas a
la semana.

Bajo la direccion actual, dice Juan Carlos Tejeda, la progra-
macién de RrU esta formada por retransmisiones; existe descon-
tento entre los trabajadores porque a pesar de haber equipo
humano y técnico suficiente, la direccién es incapaz de hacer
radio porque no lo conoce. “En estas circunstancias, el material
humano y técnico esta practicamente muerto”.

Xorge Chargoy se vio vinculado a ru desde su nifiez, primero
como radioescucha y mas tarde como locutor de la emisora.

Posteriormente seria jefe de produccion hasta mediados de
1987. Y llegd la decepcion.

’
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Su contacto con una emisora que “vive de sus glorias pasadas’
lo hizo reconocer los principales problemas que la afectan: la
falta de un proyecto, el surgimiento de un sistema burocratico; el
trato despotico y lejano a su condicién de profesionales, por
parte de la direccion; la falta de conocimientos o “siquiera buenas
intenciones para hacer radio”, otorgamiento de espacios sin pre-
vio estudio sobre el contenido de los programas; falta de crea-
tividad en la produccién; opresioén a la creatividad y premio al
servilismo; falta de planeacion en la programacion; la persisten-
cia de programas que se trasmiten de 20 afios atras a la fecha.

En suma, dice Chargoy, “estdn los recursos, pero no hay vo-
luntad politica”

Por su parte, Rodolfo Sdnchez Alvarado, conocedor de RU por su
trabajo como técnico de la emisora durante 31 afios, cumplidos con
su salida el afio pasado, coincide en términos generales en la de-
terminacion de los problemas que aquejan a la radio universitaria.

Su énfasis es en el sentido de falta de voluntad por parte de las
autoridades para sacar adelante el proyecto original de ru. Con-
sidera que “si durante la época de oro de ru se hacian las cosas
practicamente con las ufias, ahora que se tienen mas elementos,
aunque no los ideales, puede hacerse una radio respetable”. Solo
hace falta, “una direccion con ideas progresistas que coordine a
un equipo capaz de trabajar sobre un objetivo especitico”.

En estas circunstancias, concluye Juan Rodriguez Yerena, en
vista de que “rU es un semillero de intelectuales que puede apor-
tar mucho para difundir la cultura mexicana y universal, a los
trabajadores sélo les queda seguir respondiendo mientras no
llegue el director que han estado esperando durante muchos

anos: que sepa aprovechar la capacidad de los trabajadores vy,
sobre todo, que sepa hacer radio”

’
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Entrevista con Alberto Dallal.
Nuevo director

(enero de 1989)

A 52 anos de la apertura del primero y Gnico espacio hertzia-
no de la uNam, los tiempos han cambiado. Si en etapas muy pre-
cisas la institucion ha tenido un modelo de radiodifusion cultural,
con base en el proyecto que la hizo surgir, actualmente no hay
otra alternativa: Radio Universidad (rRu) debe ubicarse en el
momento historico que le corresponde, tanto técnica como pro-
fesional, conceptual y practicamente.

Asi resume el nuevo director de la emisora, Alberto Dallal,
la base de su proyecto de trabajo, teniendo como antecedente
inmediato un desplegado (5 de diciembre de 1988) en el que un
grupo de trabajadores del medio (apoyados por intelectuales,
artistas y profesionistas diversos, incluido el mismo Dallal), exi-
gian “de las autoridades competentes, una respuesta consecuen-
te y positiva" a una serie de propuestas para ‘rescatar a Radio
UNAM del deterioro” en el que se encuentra.

Vinculado al medio cultural a través de colaboraciones en
suplementos y revistas mexicanas y extranjeras, asi como en fun-
ciones circunscritas al area, en la misma UNAM y en otras insti-
tuciones y medios de comunicaciéon impresos y audiovisuales,
Alberto Dallal afirma: “yo no le llamaria ‘rescatar’, mas bien
hacerla volver al auge. Radio unam ha sido un modelo y debe
seguirlo siendo a partir de las nuevas circunstancias historicas.
Aunque yo hablaria mas bien de actualizar; tal vez el sector ofi-
cial se referiria a modernizar”

De los antecedentes que han hecho de Radio Universidad
una entidad paradigmatica, el también ex colaborador de la emi-

"
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sora subraya el surgimiento de la estacion (1937) en un momento
en que la radio comercial no habia iniciado su gran desarrollo,
hecho que ocurre al finalizar la Segunda Guerra Mundial, “lo que
quiere decir que Radio UNAM no sdlo es paradigmatica, sino tam-
bién precursora”.

Al finalizar los afios 50 e iniciar los 60, dice el autor de libros
como El dancing mexicano, Radio Universidad hace un aporte
valioso a la difusion cultural al producir Voz viva de Mexico,
primer disco cultural en todo el pais.

Otro de los grandes momentos, dice el que sustituye en el
cargo a Beatriz Barros Horcasitas, se estableci6 con la produccion
de programas como los que hacian Carlos Monsivais y Nancy
Cardenas (El cine y la critica o Nuevo teatro), ayudados por técni-
cos y realizadores de experiencia, con nuevos enfoques e ideas
de produccion.

A tal grado fue el aporte de esta emisora, dice Alberto Dallal,
“que varias personalidades como Oscar Chavez, Claudio Obre-
gon, Carlos Monsivais, Victor Flores Olea o el filésofo Ricardo
Guerra, por mencionar a algunos, no serian los mismos grandes
personajes, de no haber sido por su incursion o relacion con
Radio UNAM".

En torno al papel que una radiodifusora como la que ahora
dirige, debe cumplir, Alberto Dallal estima que “en la época ac-
tual, una emisora cultural no puede hacer caso omiso del perio-
dismo. Debe informar, porque un aspecto fundamental de la
cultura es la informacion”. En términos generales considera,
como ya lo dijo en su discurso de toma de posesion, que “Radio
Universidad debe ser una combinacién dificil: un periodico, un
centro de investigacién y un drgano de divulgacion cultural”

Para el logro de esos objetivos, dice, Radio unam debe selec-
cionar, dentro de todas las entidades universitarias, las que
puedan apoyar esos propositos, como podria ser la apertura del
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canal de television universitaria que se ha venido proponiendo
desde hace varios afios.

Para cumplir su proyecto de trabajo, la nueva directiva de
Radio uNaM encuentra como problema medular “la falta de clari-
dad en las actividades que cada quien desempena”. Esto tiene
que ver con la profesionalizacion, dice Alberto Dallal, es decir:
“la capacidad que se adquiere para desempenar acertadamente,
con pleno conocimiento de causa, determinado trabajo”. Esta
diversidad de funciones plantea problemas de evaluacion, tanto
de tipo protesional como de eficiencia técnica, por lo que la tarea
inmediata sera determinar las actividades, de acuerdo a la pre-
paracion y aptitudes.

En el ambito tecnoldgico, el primer objetivo sera evaluar, in-
vestigar y proponer la transformacion de la infraestructura elec-
tronica, pues, como ya es del conocimiento publico (por las
denuncias que los mismos trabajadores han planteado en su
momento) “Radio Universidad tiene una maquinaria muy vieja,
por lo que se trabaja con grandes dificultades”.

En este proceso de actualizacién técnica, que incluye el ob-
jetivo concreto de hacer uso de los satélites de comunicacion
(“con un proyecto que habra de estudiarse”), Alberto Dallal con-
sidera tener el apoyo del rector José Sarukhan, aunque ain no
se designa el presupuesto con el que habra de trabajar la nueva
administracion de la radio.
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Congreso Universitario. Radio UNAM

(marzo 1990)

Pese a las deficiencias econdmicas y materiales, que en su
momento se han hecho notar, Radio Universidad tiene todas las
condiciones técnicas y humanas para trasmitir las plenarias del
Congreso Universitario, porque ademas es una obligacion de
esta difusora “cumplir con el compromiso que como medio de co-
municacion tiene encomendado desde sus origenes. Seria una
contradiccion y estaria faltando a su deber si se pusiera al mar-
gen de un acontecimiento tan importante para la maxima casa
de estudios”

Asi lo declaran trabajadores de las 4reas de grabacion, tras-
mision y produccion de la emisora universitaria, en respuesta a
la opinion del comisionado por Rectoria, Jaime Litvak, emitida
durante las sesiones de la Comision Organizadora del Congreso
Universitario (cocu), el pasado 14 de marzo, en el sentido de que
por razones técnicas y de programacion, los micréfonos de Radio
UNAM no podian estar presentes en el Congreso.

Por su parte, el director de la radio, Alberto Dallal, prefiri
guardar su declaracion “hasta el momento oportuno; después de
la resolucién que se tome en la cocu”

En torno a si Radio uNaM tiene o no la capacidad para trasmi-
tir el Congreso, cinco trabajadores aseguran contar con un mi-
nimo de cuatro grabadoras profesionales y micréfonos, asi
como los técnicos indispensables para realizar las grabaciones y
trasmisiones en vivo. Asimismo, aseguran que pese a las defi-
ciencias del transmisor con el que trabajan actualmente se puede
llevar la sefial a donde sea, si se hacen las pruebas pertinentes
con unas cuantas horas de anticipacion.
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ntre mass media te veas es
una seleccion de notas periodisticas, en torno a los
medios de comunicacion electrénicos, intento de refe-
rencia hemerografica sobre el tema « Ana Maria Gonzilez
estudidé Ciencias de la Comunicacion en la Facultad de
Ciencias Politicas y Sociales de la UNAM « Su practica pro-
fesional inici6 en la seccion Cultura y Espectaculos de La
Jornada y actualmente trabaja en el diario El Pais, en su

edicion México.




